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ET
27.1.
AS
16.1.

ET
26. 6.

AS
15. 6.

Messen

AustroVin
Tulln
29.-311.

Ambiente
Frankfurt

6.-10.2.

INTERGASTRA
Stuttgart
7.-1.2.
BIOFACH
NUrnberg
10-13.2.

Themenplan 2026

Food

Mobilitat - Tre

- BIO Trends 2026

- Convenience & TK

= Fleisch
spezialitaten

+ Ethno:
Fermentation &
Umami

Regionalitat

- Pizza & Pasta
- Convenience,
Snacks & Co

- Patisserie
- Ethno: Fusion
Cuisine

Getranke

nds 2026

» Milch und
Milchersatz

- Speisen-
begleitung

- Kaffee & Tee

A.B HOF - Frihstick & - Lager &
Wieselburg . .
ET 6 -93. Brupch Marzenp|er
532 Ll;t;rbr::rga = Schinken & Wurst | - AF—Sp|r|"tuosen
13'_173.9 - FoodTrends | - Fruchtsafte
AS ProWein - Ethno: Authenticity | - Wein Trends
13.2. | Dusseldorf « Kaffee & Tee
15.-17.3.
3/26 Bio & Frische Spezial
ET - Fruhlingskulinarik | - BIO-Bier
24.3. - Eis-Saison 2026 - Whisky
- Milch & Kase » Lifestyle-Drinks
AS - Fischspezialitaten | - Bio Wein
8.3 - Ethno: Levantinisch | = Kaffee & Tee
4/26 Green Future Spezial
ET - Hltteneindeckung | - Radler
24.4. - Knodelvielfalt - Bar-Branding &
- vegan & Trend spirituosen
1“:4 vegetarisch - Wasser
o - Ethno: Plant- - Kaffee-
Based Asia maschinen
- Kaffee & Tee
5/26 Tourismus Spezial
- Grillen & Gewurze | - Fassbiere +
= « Sommer Dessert Schankpflege
2 - Fleisch & Markt | - Alkoholfreie
- Pommes & Co Drinks
g2 - Ethno: Streetfood | - Vodka & Gin
1.5. :
- Schankwein

- Kaffee & Tee

- Bitter & Spritz

- AF & Light-Bier

- Cocktails &
Longdrinks

- Prosecco &
Frizzante

- Kaffee & Tee

Nonfood

- Autotrends:
Gastetransporter,
E-Mobilitat, Ladestationen

- KUchentechnik: Mobile
Kuche

- Tischkultur: Besteck &
Tafelgerate

- Outdoor: Mébel

- GroBhandel

» Kdchentechnik&Hygiene

- Gemeinschaftsverpflegung

» Tischkultur: Fruhstick &
Buffet

- Gastgarten & Sonnenschutz
+ Digitalisierung &KI

- Waschepflege

- Klchentechnik: Catering & GV

« Tischkultur: GV-Geschirr

- Verpackungs-Trends

- Fuhrpark

- Kombidampfer

» Reste- & Fettentsorgung

- Gemeinschaftsverpflegung

- Tischkultur: Servietten &
Tischdecken

- Hygiene: Gerate & Chemie

- Kuchentechnik: Griller &
Outdoorkuchen

- GV: Krankenhausverpflegung

- Tischkultur: Outdoor Geschirr

und Nachhaltigkeit Spezial

- Kuhltechnik

- Bargeldlose Zahlung &
Kassensysteme

- Sanitar/Pool & Pflege

- GV: Speisentransport

- Tischkultur & Ambiente

Tourismus & Hotellerie
Wirtschaft +

- Urlaubstrends 2026

- Thermen/Ausstattung

- Hotellerie:
Kostenentwicklung

- Karriere: neue
Ausbildungen

- Schwerpunkt Tourismus

- Hotellerie: Einrichtung &
Sanierung

- Betriebsubergabe

- Karriere: Praktika

- Ganzjahrestourismus:
Gesundheit & Kultur

- Hotel-Spezial

- Finanzierung/Investitionen
- Karriere: Ausbildung BIO
EXTRA - Bad & Wellness Design

- Sommertourismus

- Tourismus & Hotel Green

- Housekeeping & Reinigung

- Karriere: Green Jobs -
Lehre & Aushildung

- Landes-
Tourismusvereine

- Hotellerie: Architektur in
der Lobby

- Karriere: Aus- & Weiter-
bildung

- Nachhaltigkeit im
Tourismus & Hotellerie

- Bad & Wellness

- Karriere: Ausbildung
Nachhaltigkeit

Druckunterlagenschluss jeweils drei Tage nach Anzeigenschluss.
Alle Angaben nach besten Wissen, aber ohne Gewéahr!
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Themenplan 2026

ET
17.8.

AS
6.8.

Messen

Food

Getranke

Nonfood

Partner der Gastronomie & Hotellerie

- Fleischlos & Co

- Salate & Dressings
- Food Trends 2. HJ

. Fette & Ole

- Frittiertes

- Ethno: Spice Culture

Einrichtung &

- Biere aus aller
Welt

- Eistee & Limo

« Signature Drinks

- GroBhandel
Rosé Wein &
Schaumwein

- Kaffee & Tee

Design Spezial

- Schadlingsbekampfung

- Kuchentechnik: Service &
Wartung

- GV: Schulverpflegung

- Tischkultur: Glaser &
Tischaccessoires

Tourismus & Hotellerie
Wirtschaft +

- Coolcation - Tourismus

- Hotellerie;
Hotelkonzepte

- Karriere: Digitalisierung
an den Schulen

FAFGA 26 | - Fruhstlck & - Bierland - Spultechnik - Wein Tourismus
ET Innsbruck Geback Osterreich* » Klchentechnik: - Gesundheit in der
14.9. | 21.-23.9. | - Hitteneindeckung |- Rum Hochgeschwindigkeitsofen Hotellerie
« Fleisch « Fruchtsaft & - Waschepflege - Karriere: Gesundheit &
AS - Ethno: Street to Sirup - Betten & Matratzen Fitness Ausbidung
4.9. Table - Tagdes - Gemeinschaftsverpflegung
Kaffees - Tischkultur: Teller & Prozellan
10/26 Hotel & Tourismus - Spezial
GUSTAV + Herbstkulinarik - Pils - Verpackungsspezial = Tourismus in Sudtirol
ET Dornhirn - Wild & Gans - Likore - Klchentechnik: Kantine - Hotellerie: Die Zukunft
9.10. | 16-18.10. = Suppen - Spirituosen: - Prozessoptimierung & der Beherbergung
- Knodel-Vielfalt Miniaturen Automatisierung - Karriere: Generation Z
As Hotel - Ethno: - Tag des Sekts | - Gemeinschaftsverpflegung
30.9. | Bozen Contemporary Africa | - Kaffee & Tee - Tischkultur: Speisekarten &
19. - 22.10. im Hotel Tischkarten

- Ethno:
Lateinamerikanische
Einflusse

. - Convenience - Bier Innova- - Berufsbekleidung - Wintertourismus
ET Alles fur - Hausmannskost tionen - Klchentechnik: Herde - Hotellerie: Fitness &
3.1, | 4enGAST | . vijch s kase - Edelbrande - Kichenhygiene Wellness
Salzburg - Eis Trends 26/27 . Sekt & - GV: Speiseverteilsysteme - Hotelsoftware
7.-10.11. - Ethno: Casual Fine Champagner | - Tischkultur: Feste & Feiern - Architektur: Bad & Spa
:: 10 Dining - Tag des Tees . Karriere:
T - Kaffee- Tourismusschulen
maschinen
« Konfituren & Honig | - Bockbiere - Gastro-Software « Tourismuskonzepte
- Winterdesserts & - Krauter- und - Housekeeping & 2027
= Ferienmesse Patisserie Bitterlikore Reinigung - Hotellerie: Good Health
10.12. | & viennaDrive | - Fische / Krusten- | - Softdrinks - Kuchentechnik: System- - Ferienmessee: Urlaub
Wien tiere / Meeres- - AF-Wein gastronomie in Osterreich
:g . eliliSy by frichte & Kaviar | - Kaffee&Tee | - Gemeinschaftsverpflegung . Karriere: Ausbildungen

- Tischkultur: Fine Dining

im veganen Bereich

GASTRO Wandkalender 2027

Druckunterlagenschluss jeweils drei Tage nach Anzeigenschluss.
Alle Angaben nach besten Wissen, aber ohne Gewéhr!



GASTRO M

Anzeigenformate & Preisliste

Panoramaseite
abfallend; 460 x 300 mm*

Preis: €10.100,-

1/1 Seite
abfallend: 230 x 300 mm?*
Satzspiegel: 200 x 260 mm

Preis: € 6.100,-
TAP-Preis: € 181-

(Preis p.1.000 Stk.]

1/3 Seite hoch

abfallend: 79 x 300 mm*
Satzspiegel: 62 x 260 mm

Preis: €3.300,-

mm-Angaben in Breite x Hohe

1/2 Panoramaseite
abfallend; 460 x 150 mm

Preis:

1/2 Seite hoch
abfallend: 112 x 300 mm*
Satzspiegel: 98 x 260 mm

Preis: €4.100,-

1/4 Seite hoch

abfallend: 62 x 300 mm*
Satzspiegel: 47 x 260 mm

Preis: €2.600,-

€6.100,-

1/3 Panoramaseite
abfallend:; 460 x 97 mm*

Preis: €5.100,-

1/2 Seite quer
abfallend: 230 x 150 mm*
Satzspiegel: 200 x 130 mm

Preis: €4.100,-

1/4 Seite
abfallend: 112 x 150 mm*
Satzspiegel: 98 x 130 mm

quer
abfallend: 230 x 75 mm*
Satzspiegel: 200 x 60 mm

Preis: €2.600,-

ADVERTORIAL : Anzeigenpreis -30%

1/4 Panoramaseite
abfallend: 460 x 75 mm*

Preis: € 4.100,-

1/3 Seite quer
abfallend: 230 x 97 mm*
Satzspiegel: 200 x 84 mm

Preis: € 3.300,-
1/8 Seite

Satzspiegel: 98 x 60 mm
quer

Satzspiegel: 200 x 30 mm
Preis: €1.400,-

*abfallend: Beschnittzugabe 4 mm je Kante - Bitte beachten Sie, dass Sie zur Sicherheit bei Text, QR-Code oder anderen wichtigen Informationen
immer einen Abstand von ca. 10 mm zum Inseratenrand einhalten!
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Sonderwerbeformen Rabatte

Tip-On-Card: . Beikleber: Malstaffel:
Pro Tausend €240~ : Format 230 x 300 mm : ab3x: 10:4
nur in Verbindung mit einem © bis10g: pro Tausend € 210, abéx: 15%
Tragerinserat (mind. 1/2 Seite] { bis20g:  proTausend €220,- ab12x: 20%

........................................................................................................................................

Flappe: Druckstrecke: Te C h N i SC h e D d te n

Format 115 x 300 mm 4-seitig €12.000,- Seitenformat: 230 x 300 mm

2-seitig €6.500,- : 8-seitig €16.000,-
: Satzspiegel: 200 x 260 mm

Spaltenanzahl: 3 3 62 mm breit

Titelkasten: . Vorzugsplatze:
: . Erscheinungsweise: 11 Mal jahrlich
>0 x 42 mm €940~ : 2 und3.Umschlagseite €6.800,~ Platzierungsvorschriften:
: 100x42mm €1.680,- 4 Umschlagseite €7.300,- : 10% Zuschlag auf den Grundpreis
Beilagen: : . Anschnitt:
: ; : ¢ Beschnittzugabe 4 mm je Kante
Beilagenformat max. (maschinell] : :
200 x 270 . Zangenbanderole: : ohneMehriosten
bis 10 g: pro Tausend € 210,- : _ . Druckverfahren:
bis 20 g; pro Tausend € 230,- : Produktionsdaten auf Anfrage : 4-Farb-Rollen-Offset-Druck nach EURO-Skala
bis30g:  proTausend €250,- : Pro10005tk e 225 : DIN16539 (Schmuckfarben auf Anfrage)
bis 40 g: pro Tausend € 270,- : "~ .
¢ [nurin Verbindung mit einer Druckunterlagen: . .
: s : . PDF/X-1a (CMYK, Bilder mindestens 300 dpi,
Beilagenformat max. (handisch] ¢ Anzeige) : - !
: Schriften eingebettet, keine Transparenzen)
210 x 297 Zuschlag von : Druckkosten auf Anfrage :
€20,- proTausend : . Lieferadresse fiir Beilagen & Beihefter:
‘ ettt ¢ Ferdinand Berger & Sohne
ACHTUNG seit 2025 werden : 3580 Horn, WienerstraBe 80
Beilagen in unserem e-paper ein- : N .
gebunden! Bitte senden Sieuns Umschlag: IhrA.nsPre_ChPartner'
i deshalb das pdf der Beilage! S _ : Anzeigenleitung
PN ;  Titelseitensichtbereich : .
: : Peter Bubenicek
Banderole: p 174xT174 mm
: . Tel. +43(0)1/479 84 30-15 oder
540 - 550 x 60 - 100 mm, : 4-seitig €18.000- : 0664/1434676 60D
4/0C, abfallend . erseitig €12000- ¢ | ubenicek I [ awon |
Bilderdruck: holzfrei gl. 135 g/m2 ubenicek@gastroverlag.at
Kosten fur Banderole umlegen, : :
pro 1.000 Stk. €220,- - GASTRO erscheint mit einer Druckauflage
Druckkosten auf Anfrage von ca. 2.250 Stk. in Siidtirol!
@ Druckauflage 2026:

Zielgruppen in Osterreich
33.650 Stk.

Verbreitete Auflage: 33.520

s X
@ aC " c
E ¥ 5 §< @ Leser Print/Ausgabe:
S @ i 3 % §= .E‘§ ) eser Print/Ausgabe:
S ks £Z IER-T 22 2 91.000 Leser
f= 7] s [T TV wn
. ] 25 £S5 3 S @ Leser Online/Monat:
9 == 4 9> o wmu

] [ ] —
1.624 10.121 7.658 74 426 857 48.676 User



B ONLINE - MEDIADATEN 2026

® ®
® ®

Werben auf GASTRO

AT

ADVERTORIAL Varianten Infos
Rabatte:

A TIPP-Advertorial: 3 Monate: 5%
6 Monate: 10%

Platzierung:
Startseite, neben dem Slider und unterhalb eines Artikels
Firmen-Portrdt bzw. Produkt-Informationen max. 4.000 Zeichen + 3 Bilder

12 Monate: 15%

Laufzeit:

m Advertorial: Mindestens eine Woche

Platzierung: (Preis/Monat x 1,5/4)

Im redaktionellen Bereich Formate:
Firmen-Portrdt bzw. Produkt-Informationen max. 2.500 Zeichen + 2 Bilder GIF, JPG, PNG weitere auf Anfrage

WERBEBANNER Varianten Statistiken

Seitenaufrufe/Monat:
Top-Banner:

Platzierung: oben, unterhalb der Menileiste 48. 6 76

rotierend auf allen Seiten — GrdBe: 2100 x 300 Pixel
Leser/Monat:

Leaderboard:
Platzierung: oben und am Ende eines Artikels 1 9. 0 50

rotierend auf allen Seiten — GroBe: 728 x 90 Pixel

67% aus Osterreich
Halfpage Ad: 24% Klicks aus Deutschland
Platzierung: Sidebar 3% Klicks aus der Schweiz
rotierend auf allen Seiten — GriBe: 300 x 600 Pixel 2% Klicks aus Italien

Altersstruktur:

0,
18-34:24% 37%

Medium Rectangle:

Platzierung: Sidebar bzw. innerhalb eines Artikels 35-54: 29% 63‘7
rotierend auf allen Seiten — GréBe: 300 x 250 Pixel 55+: 47% °
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Werben im GHSTRO
NETZWERK

Monatlich bis zu
60.860 Seitenaufrufe

GASTRO GASTRO GASIRO

KARRIERE BRANCHENBUCH

WERBEBANNER Varianten

L__eade boa rd:

Med um Rectangle:
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TRO Newsletter

ADVERTORIAL Varianten

Versand:
A TIPP-Advertorial: B Advertorial:
Platzierung: Platzierung: 1 x in der Woche am
Exclusiv an erster Stelle, im roten Balken Im redaktionellen Bereich Donnerstag
Emfanger:
WERBEBANNER Varianten S ——
e ca. 18.200 Abonnenten
Top-Banner: Halfpage Ad:
GroBe: 2100 x 300 Pixel GroBe: 300 x 600 Pixel
€1.600,/NL €1.400,/NL Offnungsrate:
Leaderboard: Medium Rectangle: 359,

GroBe: 728 x 90 Pixel GroBe: 300 x 250 Pixel




GASTRO
STAND ALONE

Newsletter
ca.18.200 Abos

IHRE NEUIGKEITEN IM RAHMEN EINES EIGENEN
SONDER-NEWSLETTERS ZU IHREM WUNSCHTERMIN

(AUSGENOMMEN DONNERSTAG)

Aufbau:

Headerbild Formatquer min. 700 px breit
Intro Text max. 1.200 Zeichen
Plus 3 Teaser
Teaserbild Formate quer oder quadratisch
Teaser Titel max. 50 Zeichen
Teaser Text max. 250 Zeichen

Plus alle notwendigen Verlinkungen

€3.400,--

Unser STAND ALONE Newsletter zeichnet sich
durch seinen exklusiven Charakter aus. Im
Gegensatz zu klassischen Newslettern, die
verschiedene Inhalte und Themen biindeln, widmet
sich dieser News-letter vollstandig einem einzigen
Thema, Produkt, Service oder Absender. Dadurch
wird eine klare, fo-kussierte Botschaft vermittelt, die
ohne Ablenkung direkt bei der Zielgruppe
ankommt.

Er ist ideal fur gezielte Marketingkampagnen, wie
Produkteinflihrungen, exklusive Angebote oder
besondere Ankiindigungen. Der Inhalt ist meist in-
dividuell gestaltet und auf die Interessen der Emp-
fanger abgestimmt, um maximale Aufmerksamkeit
und Relevanz zu gewahrleisten.

Ein weiterer Vorteil ist die Moglichkeit, durch einen
ansprechenden Aufbau, visuell hochwertige Gestal-
tung und personalisierte Ansprache einen nach-

GASTRO B

haltigen Eindruck zu hinterlassen. Diese gezielte w w w - g a S t r o = a t

Kommunikation erh6ht die Chance auf eine hohere
Offnungs- und Klickrate, starkt die Kundenbindung
und sorgt flir messbaren Erfolg im Marketing-Mix.



Kurt Heinz
Geschéftsfiihrung

und Chefredakteur

T:+43 664751026 29

E: k.heinz@gastroverlag.at

Nele Klaffl

Redaktion und Online
T:+43 147984 30-14

E: n.klaffl@gastroverlag.at

Michael Heinz
Geschaftsfihrung

und Chef vom Dienst

T: +43 664 521 69 36

E: m.heinz@gastroverlag.at

Andrea Fischer
Anzeigenservice

T:+43 1479 84 30-21

E: a.fischer@gastroverlag.at

Petra Pachler
Redaktionsleitung

T:+43 1479 84 30-20

T: +43 664 82 81 394

E: pachler@gastroverlag.at

Andreas Sourcé
Administration und Dispo
T: +43 147984 30-18

E: source@gastroverlag.at

TV YN A GASTRO 6
DAS GASTRO-TEAM

Peter Bubenicek
Anzeigenleitung
T:+43 1479 84 30-15
T:+43 664 1434676
E: bubenicek@gastroverlag.at

Josef Rozsnyai

Online und Grafik/Foto
T:4+43 147984 30-12

E: rozsnyai@gastroverlag.at
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Allgemeine Geschiftshedingungen

1. Vertragsabschluss
Der Anzeigenvertrag kommt zustande, wenn die H1 Medien & GASTRO Verlag GmbH (im weiteren Text - Der Verlag) den Auftrag schriftlich be-
statigt oder verbreitet. Die Schriftform wird durch Zusendung eines Faxes oder eines E-Mails gewahrt.

2. Ablehnungsbefugnis

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Anzeigen im Rahmen eines Abschlusses — nach freiem Ermessen abzulehnen, insbe-
sondere wegen ihres Inhaltes, ihrer Herkunft oder technischen Form. Dies gilt insbesondere, wenn der Inhalt gegen gesetzliche oder

behordliche Verbote sowie gegen die guten Sitten verstoBt oder die Veroffentlichung aus berechtigtem Grund unzumutbar ist. Far den Fall einer
Ablehnung stehen dem Vertragspartner keine Anspriiche zu. Der Vertragspartner wird hiervon raschestmoglich unterrichtet.

3. Auftragserteilung

Die AGB gelten fur alle Auftrége zur Einschaltung von Anzeigen oder Texten sowie zur Durchfuhrung von Beilagenauftrédgen. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Einschaltungen auf ihren Inhalt hin zu tberprufen, fir den Inhalt tragt der Vertragspartner die volle Haftung und verpflichtet sich, den
Verlag hinsichtlich jedweder wie immer gearteten Schaden, die aus der Veroffentlichung entstehen, véllig schad- und klaglos zu halten. Anzeigenauf-
trage sind innerhalb eines Jahres abzuwickeln. Fur die Durchftihrung von Einschaltungen in bestimmten Nummern oder

Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird keine Gewahr geleistet. Ausgenommen sind Auftrage, deren Gultigkeit ausdrtcklich von der Einhaltung
bestimmter Termine oder von einer bestimmten Platzierung schriftlich abhangig gemacht wird. Wenn eine Vorauszahlung

vereinbart wurde, kann die Durchfihrung des Auftrages bis zum Eingang der Vorauszahlung zurtickgestellt werden. Der Vertragspartner haftet
fur die vollstandige Anlieferung einwandfreier und geeigneter Anzeigenmittel. Der Verlag haftet nicht fur Verzégerungen, seien sie inhaltlich oder
technisch bedingt. Der Verlag hat das Recht, die Veroffentlichung der Anzeige jederzeit rlickgéngig zu machen, wenn hierfar ein berechtigter Grund
vorliegt. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Anzeige aufzubewahren. Der Vertragspartner kann aus unberechtigtem Linking und/oder Framing keine
Anspriiche gegen den Verlag herleiten. Der Verlag ist nur verpflichtet iber Aufforderung des Vertragspartners Anderungen an der Anzeige wahrend
des Veroffentlichungszeitraumes vorzunehmen, sofern dies dem Verlag technisch und inhaltlich

zumutbar ist. Mehrkosten gehen zu Lasten des Vertragspartners. Ausgeschlossen sind jedenfalls Verédnderungen, die die Identitat der Anzeige
betreffen. Anderungen werden gegen ein aufwandabhangiges Entgelt durchgefiihrt. Dem Vertragspartner obliegt die rechtzeitige Beistellung der
Druckunterlagen. Im Falle des Verzuges gilt der Auftrag als erfullt, wenn die Einschaltung unter Verwendung einer anderen, vom Auftraggeber beige-
stellten Druckunterlage erfolgt oder auch nur Name und Adresse des Auftraggebers eingeschalten wird. Bei fernmindlich aufgegebenen Anzeigen
bzw. fernmiindlich veranlassten Anderungen und Abbestellungen tibernimmt der Verlag keine Haftung. Probeabziige werden nur tiber ausdriick-
lichen Wunsch geliefert. Versendet der Vertragspartner den tbermittelten Probeabzug nicht bis zum Anzeigenschluss zurtick, so gilt die Genehmi-
gung zum Druck als erteilt. Beanstandungen sind bei sonstiger Praklusion von Anspriichen unverzuglich zu ragen.

4. Verrechnungen / Zahlungsbedingungen

Die Preise bestimmen sich — vorbehaltlich einer abweichenden schriftlichen Vereinbarung — nach den jeweils gtiltigen Preislisten. Maf3gebend ist
die Preisliste, die zum Zeitpunkt des Zuganges des Auftrages des Vertragspartners an den Verlag veroffentlich ist. Samtliche dort genannten Prei-
se verstehen sich netto exklusive samtlicher Steuern, insbesondere der jeweils geltenden Umsatzsteuer. Bei Anderung der Anzeigenpreise treten
die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftragen sofort in Kraft, sofern nicht ausdrticklich eine andere Vereinbarung getroffen ist. Kosten fur
Druckstocke, Matern, Zeichnungen und etwaige Reprokosten gehen zu Lasten des Auftraggebers. Die Rechnung wird unverziglich nach Erhalt fallig.
Zahlungen kénnen mit schuldbefreiender Wirkung ausschlieBlich auf das in der Rechnung des Verlages genannte Konto erfolgen. Fur die Rechtzei-
tigkeit einer Zahlung ist die Gutschrift auf dem Konto des Verlages maRgebend. Séamtliche Zahlungen des Vertragspartners sind véllig spesen- und
abzugsfrei zu leisten. Die Umsatzsteuer ist nach Rechnungslegung in voller Hohe zu leisten, wenn auch fir die Bezahlung des Kaufpreises andere
Zahlungskonditionen ausdricklich vereinbart wurden. Im Falle des Verzuges schuldet der Vertragspartner den gesetzlichen Verzugsschaden, jeden-
falls Verzugszinsen und Zinseszinsen in Hohe von 12 % p. a. Im Falle der Sdumnis ist der Vertragspartner verpflichtet, neben den Verzugszinsen auch
alle sonstigen prozessualen und auBBerprozessualen Kosten der Einbringlichmachung auch eines Rechtsanwaltes zu ersetzen. Bei Zahlungsverzug
entfallen séamtliche dem Vertragspartner allenfalls eingeraumten Nachlasse. Den Vertragspartner trifft ein Aufrechnungsverbot, d. h., die Aufrech-
nung mit Gegenforderungen der die Zurtickbezahlung von Zahlungen durch den Vertragspartner ist aus welchen Griinden auch immer unzulassig.
Fur den Fall des Zahlungsverzuges und/oder der Zahlungsunféhigkeit des Vertragspartners ist der Verlag berechtigt, seine Leistungen bis zur voll-
standigen Bezahlung falliger Rechnungsbetrage sofort einzustellen. Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen hoherer Gewalt hat der Verlag Anspruch
auf volle Bezahlung, wenn zumindest 75 % der zugesicherten Auflage ausgeliefert sind. Anspruch auf Kundenrabatt besteht nur bei schriftlichem
Abschluss. Ein Rabatt kann auf Wunsch und mit Einwilligung des Verlages sofort bei Rechnungslegung berticksichtigt oder nach Schluss der Laufzeit
des Auftrages bzw. nach Ablauf der einjahrigen Frist gutgeschrieben werden.

5. Gewdhrleistung, Haftung

Den Verlag trifft keine wie immer geartete Gewahr fur die Richtigkeit der veroffentlichten Daten. Lediglich bei schuldhaft zu vertretender mangelhaf-
ter Wiedergabe hat der Vertragspartner Anspruch auf eine Ersatzanzeige, jedoch nur in dem Umfang, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt
wurde, jedoch keine dartiber hinaus gehenden Anspriiche welcher Art auch immer. Jegliche Haftung fiir Folgeschaden ist ausgeschlossen. Gewahr-
leistungsanspriiche erléschen endgtiltig nach 6 Monaten. Die Einschaltung ist vom Vertragspartner unverztglich, spatestens aber innerhalb von 3
Tagen nach der Veroffentlichung unter Bekanntgabe von Art und Umfang eines angeblichen Mangels zu prufen. Wenn die Méngelriige nicht oder
nicht rechtzeitig erhoben wird, gilt die Einschaltung als genehmigt. Der Verlag hat das Recht, einen berechtigten Gewéhrleistungsanspruch nach
seiner Wahl durch Verbesserung (Ersatzanzeige) oder Preisminderung zu erftillen. Jeglicher Schadenersatz wird ausgeschlossen, soweit nicht nach
zwingenden gesetzlichen Bestimmungen eine Haftung besteht. Eine Haftung ist auf Falle besonders groben Verschuldens jedenfalls beschrankt.
Die Haftung ist weiters auf den vertragstypischen Schaden (= Preis der Anzeige) beschréankt. Fir sonstige wie immer geartete Schaden und Folge-
schaden, insbesondere flir Kreditentgang und fur Schaden aufgrund von Anspriichen Dritter besteht keinerlei Schadenersatzpflicht des Verlages.
Der Verlag haftet nicht fur Verschulden von Vertragspartnern. Schadenersatzanspriiche sind langstens binnen 6 Monaten bei sonstiger Praklusion
gerichtlich geltend zu machen. Der Verlag haftet nicht fur unrichtige Angaben seiner Vertragspartner oder Dritter. Der Vertragspartner hélt den Ver-
lag betreffend der von ihm Gbermittelten Daten hinsichtlich Ansprtiche Dritter véllig schad- und klaglos.

Stornobedingungen

Stornierungen werden nur angenommen, wenn sie schriftlich beim Verlag einlangen. Flr Stornierungen bis zum Anzeigenschluss werden keine Ge-
buhren verrechnet. Fur Stornierungen bis spatestens zwei Tage nach Anzeigenschluss werden 30% Stornogebuhr verrechnet.

Bei spéateren Stornos gelangt die volle Auftragssumme zur Verrechnung. Es gilt in jedem Fall das Eingangsdatum beim Verlag.





